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1. ПАСПОРТ КОМПЛЕКТА ОЦЕНОЧНЫХ СРЕДСТВ

1.1. Область  применения  комплекта  оценочных  средств  по  учебной
дисциплине «Дизайн рекламы». 

Комплект  оценочных  средств  (далее  -  КОС)  разработан  в  соответствии  с
требованиями  федерального  государственного  образовательного  стандарта  среднего
профессионального образования (далее - ФГОС СПО) по специальности 54.02.01 Дизайн
(по  отраслям)  и  предназначен  для  оценки  результатов  освоения  программы  учебной
дисциплины «Дизайн рекламы» (вариативная часть).

Основная  цель  создания  КОС  учебной  дисциплины  –  совершенствование
содержания учебной дисциплины вариативной части для формирования профессионально
значимых  компетенций.  Комплект  представлен  контрольно-оценочными  средствами  и
оценочными  материалами  для  проведения  текущего  контроля,  а  также  промежуточной
аттестации в форме зачета. 

1.2. Результаты освоения учебной дисциплины «Дизайн рекламы»
В результате освоения учебной дисциплины студент должен уметь: 
- выражать идею в художественной форме;
- использовать форму и цвет для воплощения рекламы в окружающей среде;
- решать колористические задачи при создании рекламы.
В результате освоения учебной дисциплины студент должен знать: 
- средства художественной выразительности;
- художественное и эмоциональное воздействие цвета на человека;
- основные  операционные  системы,  файловые  структуры  и  пользовательские

интерфейсы, виды компьютерной графики.
1.3. Показатели  сформированности  общих  и  профессиональных

компетенций.
Компетенции Показатели оценки результата

ОК.  02.  Использовать  современные
средства  поиска,  анализа  и
интерпретации  информации,  и
информационные  технологии  для
выполнения  задач  профессиональной
деятельности.

Способность  понимать  цель,  поставленную
преподавателем  и  самостоятельно  определять
задачи для реализации цели. 
Умение  выбирать  типовые методы  решения
профессиональных задач; 
Умение оценивать свою деятельность.

ПК 1.2. Проводить работу по целевому
сбору,  анализу  исходных  данных,
подготовительного  материала,
выполнять  необходимые
предпроектные исследования.

Освоение  методики  выполнения  проекта,
знание основных законов рекламы.
Знание  выразительных  средств  в  рекламе.
Применение  необходимых  знаний  и
практических  навыков  в  реализации  эскиза
рекламной  продукции  в  графическом
редакторе.  Создание  композиции проектного
решения.

ПК  1.3.  Формировать  техническое
задание на дизайн-проект.  Выполнять
поиск  решения  для  реализации
технического  задания  на  дизайн-
проект.
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2. ОПИСАНИЕ КОНТРОЛЬНО-ОЦЕНОЧНЫХ СРЕДСТВ

Контрольно-оценочные  средства  для  текущего  контроля  и  промежуточной
аттестации  разработаны  для  оценки  уровня  освоения  студентами  планируемых
результатов. 

Задачами использования контрольно-оценочных средств являются:

- контроль  и  управление  процессом  приобретения  студентами  необходимых
компетенций,  определенных  в  ФГОСе  в  качестве  результатов  освоения  учебной
дисциплины;

- оценка результативности учебного процесса для каждого студента.
Структурные элементы КОС по дисциплине:
- результаты освоения дисциплины, подлежащие проверке;
- описание контрольно-оценочных средств;
- разноформатные задания для текущей аттестации по дисциплине.

Оценочные средства направлены на формирование планируемых результаты по
указанной теме в рабочей программе. 

Текущий контроль
Текущий контроль знаний проводится в форме просмотра выполненных работ за

семестр, включая самостоятельную работу студента.
Критерии оценки освоения дисциплины на этапе проведения просмотра

Форма
текущего
контроля

отметки по дисциплине
5 (отлично) 4 (хорошо) 3

(удовлетворитель
но)

2
(неудовлетворите

льно)
Просмотр 
работ

Студент  выполнил
работы на  высоком
профессиональном
уровне,  показывает
глубокое  знание
технологии,  работы
предоставлены  в
полном объеме.

Студент
выполнил
работы  на
хорошем
профессиональн
ом  уровне,
показывает
глубокое  знание
технологии,
работы
предоставлены в
полном объеме.

Работа  выполнена
с  серьезными
ошибками  и
недочетами  в
композиции  и
цветовом
решении,  работы
предоставлены  не
в полном объеме.

Работа  выполнена
с  грубыми
ошибками во всех
основных
позициях
построения
композиции,
работы
предоставлены  не
в полном объеме.

3.ЗАДАНИЯ ДЛЯ ПРОМЕЖУТОЧНОЙ АТТЕСТАЦИИ
(5 семестр – дифференцированный зачет)

Раздел 1. Основы дизайна рекламы.
Перечень работ для дифференцированного зачета:
1. Составить композицию рекламы магазина одежды.
2. Составить рекламную листовку.
3. Составить рекламный буклет с иллюстрацией.

Композиционные  поиски:  наброски,  зарисовки,  эскизы,  работа  с  натуры.
Составление  композиции  элементов  по  цветовому  и  тональному  решению.  Создание
цветовых вариантов эскиза печатной продукции. Разработка колористических поисков для
выполнения композиции. Соблюдение правил композиции. 
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(6 семестр – дифференцированный зачет)
Перечень работ для дифференцированного зачета:
1. Выполнить рекламу в заданном фирменном стиле.
2. Разработать дизайн упаковки. Дизайн этикетки.
3. Выполнить макет оформления выставки.

Составление композиции основных и дополнительных элементов, подчинение их
цветовому  и  тональному  решению.  Создание  цветовых  вариантов  эскиза.  Разработка
колористических поисков для выполнения композиции. Правильный порядок выполнения
работы в графическом редакторе. 

(7 семестр – дифференцированный зачет)

Раздел 2. Реклама и стиль.
Перечень работ для дифференцированного зачета:
1. Выполнить макет наружной рекламы. 
2. Выполнить рекламу выбранных организаций в интернете.

(8 семестр – дифференцированный зачет)
2. Написать текст, придумать заголовок и иллюстрацию.
3. Разработать варианты наружной рекламы для выбранной фирмы.

Требования к выполнению работ
Составление композиции основных и дополнительных элементов, подчинение их

цветовому  и  тональному  решению.  Создание  цветовых  вариантов  эскиза  продукции.
Разработка колористических поисков для выполнения композиции. Соблюдение основных
законов и правил при создании рекламной продукции. Печать продукции.

5 (отлично) При  условии,  что  композиционная  подача  графической
информации  грамотна  и  верно  применены  необходимые
методы  и  приемы,  работа  отличается  выразительностью
визуализации,  высоким  уровнем  исполнительского
мастерства.

4 (хорошо) Визуализация  выразительна,  верно  применены
композиционные  приемы,  уровень  исполнительского
мастерства недостаточно высок.

3
(удовлетворительно)

Визуализация  проекта  недостаточно  выразительна,  работа
композиционно  нестабильна,  уровень  исполнительского
мастерства невысок.

2 (неудовлетворительно) Не  выразительна  визуализация  готового  проекта,  низкий
уровень исполнительского мастерства, работа композиционно
неграмотна

Устный опрос
Перечень вопросов к дифференцированному зачету:
1. Взаимосвязь дизайна и рекламы. 
2. Алгоритм креативного процесса в рекламе. 
3. Использование психотехнологий в рекламной деятельности. 
4. Основные закономерности зрительного восприятия в рекламе. 
5. Виды и средства распространения рекламы. 
6. Смысловая основа взаимосвязи понятий имиджа и образа в рекламе. 
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7. Основные композиционные приемы, используемые в рекламе. 
8. Роль цвета в рекламе. 
9. Взаимосвязь структурных элементов рекламы. 
10.Основные группы шрифтов, используемых в рекламе. 
11.Особенности подготовки графических файлов к печати. 
12.Специфика профессионального менталитета дизайнера. 
13.Характеристику основных способов печати. 
14.Основные критерии выбора оптимального способа печати. 
15.Типичные ошибки при предпечатной подготовке. 
16.Основные виды рекламных носителей в интернете. 
17.Этапы разработки фирменного стиля предприятия. 
18. План рекламной кампании.

Критерии оценки устного ответа
5 (отлично) Студент  полно  раскрыл  содержание  материала  в  объеме,

предусмотренном  программой,  изложил  материал
грамотным  языком  в  определенной  логической
последовательности.

4 (хорошо) Студент  твердо  знает  материал,  грамотно  и  по  существу
излагает его, но допускает в ответе некоторые неточности.

3 (удовлетворительно) Студент  неполно  или  непоследовательно  раскрыто
содержание  материала,  но  показано  общее  понимание
вопроса,  недостаточно правильные формулировки базовых
понятий.

2 (неудовлетворительно) Студент  не  раскрыл  основное  содержание  учебного
материала,  допускает  грубые  ошибки  в  формулировках
основных понятий дисциплины.
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